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e Experiencias
ROTero:

una manera

de vivir

Hasta no hace mucho, la palabra experiencia se relacionaba
con el trabajo, con el bagaje que uno atesoraba en su vida
laboral. “Se requiere experiencia en el puesto o en el sector”
-es 1o que se nos reclamaba para obtener un empleo-. Es
decir, que debias aportar tu activo personal a la empresa
donde ibas a trabajar. Y desde un tiempo hasta el presente,

ese concepto, Experiencia, ha sufrido una transformacion en
lo que respecta a su significado.

Hoy en dia, en nuestro entorno, una Experiencia se
corresponde al disfrute de una situacion o momento unico,
s0lo o acompanado. A los mas puristas en las acepciones, 0s
pido perdon, por no haber podido encontrar una definicion
mejor segun mi... jpropia Experiencia!

Las Experiencias Romero, sin lugar a duda, se han convertido
en mi “modus vivendi”. Y no solo porque son parte de
nuestros servicios, sino porque en ellas se transmiten
TODOS los valores que para mi son esenciales en la vida:
bondad, honestidad, humildad, transparencia y comparticion
con los demas.

;Qué pretendemos en nuestras Experiencias Romero? Pues
extraer el maximo valor humano de las mismas. Que las
personas que las disfrutan puedan sentirse tan a gusto, que,
les ayude a conocerse mejor a través de los valores que se
transmiten en esos momentos. Muchas veces compartidos
con personas a las que, o bien ya se conocen, no las conocen
desde hace mucho tiempo o simplemente no se conocen. Y
para complicarlo mas, en muchas ocasiones, json incluso de
nacionalidades diferentes a las suyas!

Pero como en todo plan, hay un objetivo, en este caso unico y
principal: 1a conectividad humana.

Por ello, en Romero creemos que la conectividad humana
es capaz de crear situaciones unicas, y relaciones humanas
mejores, por el mero hecho de transmitir y recibir valores
de personas desconocidas pero que, a traves de Romero,
con su especial talento y experiencia para ello, convierte en
conocidas y de toda confianza.

En el reportaje de Romero de esta edicion, podreis
profundizar en este aspecto de la Conectividad Humana, ;os
lo recomiendo!

Espero que disfrutéis de esta segunda edicion de la revista
Romero Magazine. »

Lsrael Romero-
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Premium = Networking

QUE ES EL PREMIUM NETWORKING:
¢POR QUE ES TAN IMPORTANTE
EN NUESTROS DIAS?

El networking es una practica comun en el mundo empresarial
y emprendedor. Es concepto que ya se utiliza de manera habitual
en el ambito profesional y que hace referencia a eventos, tanto de
tipo formal como informal, en los que puedes construir una red de
contactos que te ayuden a generar oportunidades tanto de negocio
como laborales.
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¢cQUEESEL
PREMIUM NETWORKING-

Es my importante que la gestion del networking SIEMPRE sea
transparente y se expliquen las cosas de manera concisa, veraz y

sin rodeos.”

Romero ha hecho de estas actividades ocasionales, Por lo que lo primero que se debe hacer es tener

su modus vivendi y la voluntad de propagacion por escrito todos los contactos que uno posee que

divulgativa como filosofia de vida: ahi nace el te ayude a organizarte (es facil empezar por la lista

Premium Networking. de contactos que cada uno tenemos en nuestro
teléfono movil). Y crear algunas categorias/filtro

Nosotros partimos que todo el mundo puede ser como el nombre, la empresa, el cargo, nacionalidades,

networker, todos tenemos una red de contactos, contactos personales o profesionales, temas que nos

y utilizarlos para nuestro beneficio profesional y unen, alguna peculiaridad, intereses, etc. Anadir

personal solo depende de la actitud hacia ello. Asi, también lass vias de contacto y redes sociales e

con esfuerzo y con el aprendizaje necesario para interacciona con ellas.

conseguirlo, cualquier persona podria generar

negocio y conseguir mejores empleos a través de su ~ Hay muchas opciones, aunque yo recomiendo

propio canal (network). inicialmente crear un documento Excel, el cual
siempre puede ser modificable y portable.

R |

-/

Es muy importante que en la gestion del networking, la transparencia, y solo asi puede seguir creciendo de

SIEMPRE se sea transparente y se expliquen las manera exponencial. Porque entre otras claves, cuidar
cosas de manera concisa, veraz y sin rodeos. Ya que  y reconocer el origen de cada contacto, es esencial.
la velocidad que nos aporta la conectividad, puede Hace que esa sensibilidad y profesionalidad hacia la

frenarse en seco si no se transmite lo que uno quiere aportacion de contactos mediante la recomendacion

y que la otra parte lo reciba de manera positiva y con perdure y se refuerce para ocasiones futuras. No es

confianza. mas importante tener muchos contactos, sino que los
que se tienen produzcan periddicamente resultados,

Romero ha construido en los ultimos 12 anos una red asi pues, CUIDEMOS NUESTROS CONTACTOS, y

de contactos que basan su sustento en la confianzay filtremos mejor los nuevos que se vayan generando.
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Estoy muy a favor del uso de las Redes Sociales El Premium Networking Romero lo basa en la conexion
(RR.SS) para generar contacto con personas de humana entre personas. Es una energia que te atrae
otros entornos y que posean afinidades que nos hacia alguien que hace que te identifiques con su
proporcionen posibles sinergias futuras. Aungie realidad y que veas y percibas ciertos aspectos en tu

en ROMERO somos mas partidarios de que las vida de cierta forma y en un determinado sentido ya

RR.SS. son mas un impulso de imagen, ser conocido, sea por un momento o tal vez por muchos momentos.
incrementar nuestra notoriedad de marca que el
canal por antonomasia para el networking.
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Nos sucede con personas que conocemos, pero Romero busca de manera espontanea conexion
también con las que acabamos de conocer, y que nos humana mediante valores como la bondad,
transmiten emociones a través de opiniones, noticias, transparencia, profesionalidad, honestidad, humildad,
arte, cultura, gastronomia, negocios, diferencias cultura, etc, para conseguir que entre todos podamos
culturales entre nuestros paises. etc., en fin de algo construir un mundo mejor no solo el real sino

que viene de la esencia de otro ser humano que nos  también el de los negocios.

mueve un sentido o incluso todos nuestros sentidos y

que logra en nuestro interior encender ese boton que ;Utopia o esperanza? En ROMERO creemos que

nos conecta con su manera de comunicarse a través  es la tinica via para una vida feliz, plena y llena de

de sus sentimientos y emociones. satisfacciones profesionales, pero sobretodo personales.
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Clinica
ServiDig

Entrevista a la Dra. Patricia Goncalves, médico especialista
en Aparato Digestivo de Clinica ServiDigest, pioneros en la
prevencion del Cancer de Colon.
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El Cancer de Colon, se encuentra entre los mas frecuentemente diagnosticados sumando ambos sexos.
Afortunadamente también se ha incrementado la supervivencia gracias al diagnostico precoz.

Para reducir la incidencia del Cancer de Colon, que provoca unas 14.000 muertes al afno en Espana, son
fundamentales las medidas de prevencion.

;Por qué es tan importante la Prevencion del Cancer de Colon?

Muchas personas con Cancer de Colon no presentan ningun signo ni sintoma durante las primeras etapas
de la enfermedad. Para evitar su desarrollo es necesario tomar medidas preventivas como la realizacion
periodica de una Colonoscopia, imprescindible para el diagnostico precoz y el tratamiento de esta

patologia.

La prevencion y Clinica ServiDigest

Con mas de 40 afios de experiencia en el diagnostico y tratamiento de esta enfermedad, Clinica ServiDigest
es pionera en las iniciativas de prevencion.

Queremos incidir tanto en la importancia de evitar factores controlables asociados al riesgo de aparicion
de tumores como el tabaco, el alcohol, la contaminacion, la obesidad y el sedentarismo, como en las
medidas de prevencion con la realizacion de estudios endoscopicos como la Colonoscopia, que son basicos
para prever la aparicion del Cancer de Colon.




La estética de la sobriedad
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DEL ATRACTIVO DE LA SUPRESION
l.a concentracion del diseno en pocos elementos resalta lo que se puede ver y tocar: el amor al
detalle, la perfeccion y, no menos importante, la calidad de los materiales.
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“Hace 22 anos que llegué a ESERP, bien recomendado por algunas
personas que habian comenzado a estudiar aqui. Me ilusiono
mucho ver que, por primera vez, una universidad tenia vinculos
internacionales. Por aquel entonces, creia que en la necesidad de ir a
estudiar a un centro privado como este para cubrir mis necesidades
en el plan académico y me daba la sensacion de que necesitaba
una formacion que tuvieran que ver con la practica en el futuro.
Esos cuatro afios en ESERP fueron maravillosos. Conservo amigos,
incluso dos de mis colaboradores fueron mis compaiferos de curso.
La impronta de ESERP continua en mi vida actual. Esos cuatro anos
posibilitaron acceder a trabajar en el Diario El Pais o en diversas
multinacionales, gracias a la mucha base de educacion tedrica y de
practica adquirida.

Y aunque hace un tiempo en el que no estuve por aqui, he seguido
a ESERP y he asistido a su crecimiento, un centro bien considerado
en Madrid, Barcelona y Palma de Mallorca y su proyeccion
internacional.”

ISRAEL ROMERO
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En Romero somos muy sensibles al mercado internacional. Nos interesa la proyeccion de ESERP y
el flujo que existe de estudiantes extranjeros.

Es muy habitual oir hablar en los pasillos en aleman, francés y principalmente en inglés. Somos punto de
encuentro de alumnos de todo el mundo que vienen a estudiar en inglés. Todos los grados que impartimos
son bilingiies. Americanos, ingleses, pueden venir a especializarse, porque el idioma comun es el inglés.
ESERP Barcelona acoge mas alumnos de la Union Europea. Barcelona vende mucho a nivel internacional.
Madrid sin embargo, con el doble de alumnos, registra mas presencia de alumnos de toda Espana.

Barcelona por ser una ciudad mas cosmopolita es un punto de encuentro con alumnos de todo el mundo.
Por su parte, Palma de Mallorca, que quizas por la presencia turistica pudiéramos pensar que tiene un
alumnado también internacional, cuenta con alumnos principalmente de la propia isla. En Palma de
Mallorca impartimos exclusivamente postgrados y masters.

En Romero tenemos también mucho interés en el mercado chino y el mercado ruso. ;Como se
trabajan estos dos mercados en ESERP?

Somos la primera escuela que impartio un Master en lengua china, un Master que naci6 en Barcelona y se
ha mantenido. Hay muchos ciudadanos chinos y alumnos universitarios chinos que vienen a aqui estudian
también en castellano con el objeto de abrir sus negocios en América Latina. Estan en una ciudad segura,
donde aprenden castellano durante todo el ano. Este master tambien se hace en ESERP Madrid y este ano
ya tenemos cerca de cuarenta alumnos.
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;Qué es para ti el networking?

Es el cuidado extremo de las relaciones personales.
Tengo una anécdota que explico a mis alumnos.
Cuando conoci en la Universidad de Belfast a bill
Clinton. Coincidimos en el bano. Alli estabamos los
dos. Estaba tan emocionado de conocerlo que le di

la mano y le di mi tarjeta de ESERP. El no me do la
suya y me dijo que ya estariamos en contacto. No
supe de el durante un tiempo y al cabo de seis meses,
me llego una carta, con un resumen de lo que estaba
haciendo en su pais en la educacion.
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El networking ahora forma parte de tu vida
personal y profesional.
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El networking debe ser parte de cualquier persona
que forme parte de una organizacion seria. Todos
debemos hacer networking. Desde quien hace
recepcion al publico, hasta lo que ta quieras, todo es
networking. Todos deben preocuparse en ampliar sus
relaciones. Y no todo el mundo nace para eso. Uno
debe tener un espiritu comercial. Ha de nacer en un
ambiente y en espiritu comercial y ademas gustarle.

José Daniel, ha sido un verdadero placer y que
sea una de las muchas colaboraciones que nos
quedan por delante.

EL MUSEO DE ALTA RELOJERIA DE BOLSILLO.

WWW.MIARB.ES
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VER CONDICIONES LEGALES EN ABARTH.ES

DREAMMOTORS

Barcelona. C/ Mallorca, 169 - Tel. 934 518 555 - www.dreammotors.es
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David Dalmau, venezolano con raices catalanas y afincado en Brasil,
es un pintor de nuestro tiempo. Lo que significa muchas cosas. Por un
lado es un artista que es fiel reflejo de la estilistica y el temperamento
de los tiempos que corren, absolutamente contemporaneo en su estilo

y tratamiento de los temas. Con una obra que transmite un mundo
particular, en el que la felicidad, el color, la vida en su estado mas
soleado, nos ensena no solo paisajes y tonalidades, también personas
que viven, personas que estan, que son. Y David Dalmau es también un
artista contemporaneo porque sabe moverse en el mundo de hoy como
pez en el agua para proyectar su obra y llevarla alli donde él quiere,
aprovechando las redes, la tecnologia y la capacidad de conectar.



ROMERO PREMIUM NETWORKING MAGAZINE

Como ya sabes nos interesa mucho la proyeccion internacional que has alcanzado. Millones de
personas pueden comprar tus obras en todo el mundo. ;De qué manera podemos llegar a crear esa
proyeccion?

El mundo del arte ha cambiado mucho, sobre todo en la forma de llegar a los clientes. A los artistas, como
a cualquier empresa o a los propios gobiernos de los paises, nos toca hacer un estudio para saber donde
estan los clientes. Los clientes han dejado de ir a las galerias y ya no hay un movimiento artistico como
habia antes en torno a ellas. Sobre todo estos ultimos cinco anos, el cambio ha sido realmente importante.
Los artistas nos hemos dado cuenta de que teneos cada dia mas oportunidades para llegar a mas clientes
por medio de la tecnologia.

Es un camino largo que se ha abierto ahora y del que surgiran muchas cosas diferentes. Ahora hay una
serie de redes sociales con las que podemos llegar y con las que difundir un mensaje propio sobre nosotros
mismos. Porque el cliente se interesa cada vez mas por la figura del artista, por conocer de donde viene,
tener mas informacion. Y nadie mejor para explicarse sobre uno mismo que el propio artista.

Lo que hago pues es tener una relacion directa con la persona, cada vez mas, porque me proporciona
también una informacion de los sentimientos que la mueven. Hay dos tipos de pintura en mi obra, la
imaginaria y la que es una demanda de un particular. Si tienes que hacer un historial de una empresa, por
ejemplo, tendras que saber de donde viene, qué hacen. Para asi poder crear con mayor libertad. Asi por
ejemplo, tengo un proximo encargo de una exposicion sobre flores en Brasil, a cargo de una persona muy
importante y muy relacionada con ese mundo de las flores. La conozco y puedo trabajar de una manera
diferente a como se hace en una galeria.




, una de las ciudades con mas clase de Europa, acoge en pleno centro
de la ciudad condal, una sastreria con un alto nivel de elegancia.
Con un estilo heredado de la moda de Napoles y con la experiencia anglosajona,
confecciona trajes a medida con el enriquencia de laa experiencia
y el buen hacer de un sastre.

SASTERIA A MEDIDA EN BARCELONA
C/PROVENCA 243 PRAL 22 08008 BARCELONA

TEL: 654 552 743
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Nos conocemos desde hace muchos afios, eso significa que la relacion es buena a nivel personal y
profesional. Creo que llevas unos 20 arios en el sector de la automocion...

Bueno, yo naci en el sector automovilistico. Mi padre fue empresario del sector. Desde pequeia acudia a los
salones, como el Saloén Internacional del Automovil de Barcelona, como representante de Pininfarina y de
Bertone. Ibamos una vez al afio a la central de la FIAT en Italia, a la central de Abbarth... puedo decir que
naci en el sector.

Después has estado 17 arios en Porsche, que fue cuando te conoci. Se te conocia como ‘Lady
Porsche’ ;Es muy dificil para una mujer comercializar esta marca, cuando el cliente final es
netamente masculino?

Porsche tiene una dimension de marca que quien entra en una tienda o un Showroom de Porsche viene

ya muy dirigido. Como mujer me preparé, tenia mi titulo de economista, y todos los titulos que he podido
acumular, postgrados, etc., por si alguien tenia alguna duda al verme sobre qué le pudiera asesorar...

Y con tus conocimientos desde la cuna...

Nunca me he sentido discriminada por un cliente por ser mujer. Pero por si acaso ya me avanzaba a lo que
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¢Como se vende un coche hoy dia?

Se vende de muchas formas. Antes se vendia solo de una forma convencional. Habia un concesionario, el
cliente se desplazaba al concesionario y se vendia el vehiculo. No habia un canal on line. Hoy hay varias
formas. Y nosotros podemos elegir el formato en el que queremos adquirir el coche, si lo preferimos on line,
via digital, via convencional. Hay quien querra el coche en su casa sin ver al vendedor y hay quien preferira
el trato humano. Y una cosa no sustituye a la otra, sino que hay un poco de todo.

;Por qué se deben hacer ahora mas experiencias relacionales?

En el sector de la automocion es vital. Porque todos los traficos de exposicion de todas las marcas tienden a
la baja. El flujo de personas que van fisicamente a un concesionario esta descendiendo en los ultimos anos y
seguira descendiendo. Ha cambiado la partida.

Antes era tan basico como ‘pongo un anuncio en la tele y automaticamente tengo mas trafico de exposicion
y mas ventas'. Se sigue haciendo, pero mas que invertir en publicidad es mas eficiente invertir en eventos,
en networking y acercarnos y empatizar con nuestro cliente, ir a buscarlo. Mejor que actuar como meros
dependientes. Un vendedor de coches ha de ser algo mas que eso. No sobrevivira en nuestro sector el que no
pueda involucrarse en el cuerpo a cuerpo, ir a buscar, fidelizar, todo el proceso de compra.




ASHLEY GRAHAM #ROCKYOURCONFIDENCE @ MARINARINALDI.COM

BARCELONA MADRID
PASEO DE GRACIA 23 SERRANO 38
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Pilar Latorre

World

Una experiencia africana de lujo.

Pilar Latorre es una mujer que se ha propuesto un reto excepcional. Viajar por el
mundo de una manera diferente y exclusiva. Una manera de viajar y de conocer los
paises y sus gentes a través de la experiencia gastronomica, llevando a cabo una
inmersion en los mejores establecimientos, visitando los parajes mas espectaculares,
conociendo a los mejores chefs.

Mas informacion en www.pilarlatorre.com


http://
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Sus viajes, acompanada por amigos y amigas que quieren compartir con ella unos dias inolvidables, la han
llevado de punta a punta del planeta. Pero el viaje que llevara a cabo en el mes de junio del proximo ano,
que la llevara a Sudafrica, Botswana y Zimbabwe sera especial ya que es la primera vez que Pilar Latorre
realiza una de sus visitas a esta parte del mundo. hay que decir que, previamente, acompanada por su
marido Pilar ha llevado a cabo un viaje de prospeccion para constatar de primera mano la belleza de los
espacios que van a formar parte del itinerario.

El viaje comienza el 8 de junio, sdbado, en un vuelo de Fly Emirates que nos llevara a Cape Town,
Sudafrica, via Dubai. El regreso esta previsto para llegar el miércoles 19 de junio a Espana, partiendo desde
Victoria Falls.

Aterrizamos en Sudafrica y una vez asentados en Cape Town, nos alojaremos en el hotel mas emblematico
de la ciudad, nada menos que el Mount Nelson Hotel de Belmond. La cena nos sera servida en la exclusiva
mesa de la cocina de The Chef’s Table, en el propio hotel. Nuestra primera visita en esta historica capital

5 " W
ol e LS 1 e 2
s, ..- L'. s I:- .5: i e i 'l-.lql

R T _b‘t']. ..t;f:‘.":'"':“.ﬁ- ._4 A
e L ot LU * =¥
: : A N ,'le'.'-.-ﬂ;: Ry e

in o LI

L

sy BT TR 3 . N .'._- i
ARy AR S
=, - R o T 5 W
AR AR AR

1




ROMERO PREMIUM NETWORKING MAGAZINE

N2 02 | Septiembre 2018

T
= |

l .:};r d r'"




ROMERO PREMIUM NETWORKING MAGAZINE




e — =
&-

="
AGAZINE

Alexander Kirilyuk

y la persistencia en el cambio

Este afio se cumple el noveno aniversario de tu salon Sk Style en Barcelona, pero queremos preguntarte
primero por tus comienzos en el mundo de la belleza.

Yo desde pequeiio sabia que queria ser peluquero. Empecé a estudiar con quince anos mis estudios de peluqueria y
desde que comencé sabia queso es lo que queria hacer toda mi vida. También estudié en la Universidad, donde estudié
Psicologia y Educacion Social, porque creo que son especialidades que estan cerca de lo que hacemos en mi mundo y
ayuda mucho para saber tratar con la gente y escuchar lo que quieren.

;De donde viene la idea de crear SK Style?

Me vino con 25 afnos. Pero antes habian pasado muchas cosas. Desde que comencé mis estudios profesionales tuve la
oportunidad de viajar, colaborando con una marca como Schwartzkopf y también impartiendo cursos. Asi que después
de tantos viajes pude elegir donde queria vivir. Y desde que vine a Barcelona me gusto la ciudad. En el primer viaje que
hice ya supe que era la ciudad donde queria vivir, donde me siento comodo. Yo soy de un pueblo muy pequeio, muy
bonito, rodeado de naturaleza, en Bielorrusia, pero no es el lugar donde un peluquero pueda hacer carrera. Tenia que
salir fuera y buscar otro lugar y mi eleccion fue Barcelona.
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¢ Como fue esa primera vez en Barcelona?

Como digo, fue estudiando en la Universidad.
Hice un tour por toda Europa y mi sueno

era conocer ciudades como Paris o Viena.

No conociamos mucho de Barcelona y me
sorprendid, me gusto mucho mas. Ademas
siempre quise vivir en una ciudad con sol,
calor y mar. Recuerdo que cuando era pequeno
preguntaba que porqué las personas no pueden
ir al sur, como hacen los pajaros en invierno.

¢Queé es para ti SK Style? ;Es una empresao
es el estilo de vida de Alexander Kiryliuk?

Es mi segunda casa, porque es el lugar donde
paso mucho tiempo. Y lo es todo. Es mi familia,
mis companeros, con los que trabajo desde hace
muchos anos, algunos casi desde el principio.
Pero es por supuesto un negocio y tambien un
lugar en el que plasmar mi parte creativa y mis
ideas y, junto a mi equipo, elegir 1o que nos gusta.

cQue dirias que es lo que mas te ha ayudado
a alcanzar el éxito que tienes actualmente?

Dedicacion y trabajo. Sin esto es muy complicado
alcanzar el éxito. Puedes hacerlo una vez,

por casualidad, pero durante toda la vida no.
Constancia y la ayuda de las personas que te
rodean. Los amigos, los companeros, los partners
que te ayudan a tirar hacia delante y crecer.

¢ Y tus valores personales?

Creo que soy una persona incansable e inquieta.
Me gusta cambiar funciones, tipos de trabajo.
Ayer estuve en un curso en Madrid, hoy con
sesiones fotograficas, cada dia hacer algo
distinto. Si estuviera tan solo haciendo una cosa,
dedicandome a lo mismo, me cansaria. Cambiar
es una de las claves de mi éxito. Soy inquieto,
buscando algo nuevo, ideas nuevas.

Hoy por ejemplo hablando de nuestro noveno
aniversario y yo ya estoy pensando en las ideas
para el décimo.

Para una persona creativa es imposible
estarse quieto. Ademas participas en shows,
desfiles, concursos... ;qué valor te aportan?

Bueno, sobre todo nuestros clientes no son solo
clientes que vienen a peinarse en el salén. Son
también peluqueros a los que damos formacion,
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SK Style Barcelona, un espacio para el cambio y la belleza

“Alexander, Sasha, Kiryliuk, gracias por participar en nuestrarevista. Es un honor seguir contando
contigo, porque eres una de esas personas que reflejan lo que es el espiritu de Barcelona. Que tiene
en cuenta a la gente que ha querido crecer aqui y que es también un referente para el residente
internacional, porque tienes la sensibilidad para entender que tu trabajo no esta dirigido solo
a ese tipo de publico, sino también para el cliente nacional. Y eso es algo que las marcas de lujo
estamos divulgando.”

ISRAEL ROMERO

WWW.SKSTYLEBARCELONA.COM



http://WWW.SKSTYLEBARCELONA.COM
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IMOQO, una nueva-forma
de entender la oftalmologia.

Experiencia y afan de progreso son el motor del Instituto de Microcirugia de Barcelona
(IMO) desde su puesta en marcha hace mas de 25 anos. Desde entonces, su trayectoria basada
en la innovacion y la excelencia médica, lo han consolidado como un centro de referencia
internacional en oftalmologia, avalado tanto por la comunidad profesional como por los cada
vez mas pacientes que confian en el Instituto.

~
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A los pies de Collserola, con vistas a toda la Ciudad Condal, se ubica desde 2009 la sede de IMO, una de las clinicas
oftalmologicas mas amplias y avanzadas de Europa, con 23.000m2 dedicados al cuidado de la salud ocular. Sus 70
consultas y 8 quiréfanos dotados de la ultima tecnologia permiten acoger y llevar a cabo con gran eficacia la intensa
actividad del Instituto, en el que se realizan cerca de 65.000 visitas y 8.000 cirugias anuales.

No por ello, IMO deja de apostar por una atencion personalizada y de maxima calidad, dedicando a cada caso todo el
tiempo y los recursos necesarios y buscando solucion a cualquier problema visual. Asi, los pacientes que lo requieren,
pueden ser atendidos y someterse a las pruebas necesarias para un diagnostico completo en un mismo dia. Ademas,
los pacientes que presentan mas de un problema ocular, son visitados, también en un mismo dia, por varios de los
especialistas del cuadro médico de IMO, dirigido por el Dr. Borja Corcostegui, oftalmoélogo espanol mas valorado segun
el Monitor de Reputacion Sanitaria, un estudio presentado en 2014, que clasifica los mejores hospitales, servicios
hospitalarios y profesionales médicos por especialidades, basandose en las entrevistas a 2.400 médicos, enfermeros,
pacientes y periodistas especializados y en 186 indicadores objetivos de calidad y rendimiento asistencial.

Referentes internacionales

El equipo de doctores de IMO, pioneros en nuestro pais y reconocidos internacionalmente, destaca por su dilatada
experiencia y conocimiento en cada una de las partes del organo ocular. Esta alta subespecializacion, unida al trabajo
conjunto de los distintos departamentos del Instituto (Glaucoma; Coérnea, Catarata y Cirugia Refractiva; Oftalmologia
Pediatrica, Estrabismo y Neuroftalmologia; Oculoplastica; Estética Oculofacial y Retina y Vitreo), es la clave para
garantizar un perfecto dominio y una aplicacién experta de las técnicas mas innovadoras en el manejo de cada
patologia ocular.

Por ello, IMO es referente en cirugias de alta complejidad y procedimientos combinados, llevados a cabo sin necesidad
de ingreso y de forma minimamente invasiva en un area quirurgica puntera, que goza de la clasificacion mas alta en
oftalmologia en lo que se refiere a bioseguridad (equiparable a la de los quiréfanos de cardiologia).

A la vanguardia de la oftalmologia

Las salas de operaciones de IMO han sido testigos del avance en el uso de instrumentos y técnicas de gran precision,
gracias a los cuales la cirugia oftalmolégica alcanza cada vez mayores indices de éxito, con excelentes resultados tanto
a corto como largo plazo.

En este sentido, los especialistas del Instituto han tenido un papel central en el desarrollo e introducciéon en Europa de
técnicas como la indentacion macular para personas con problemas de retina debido a su alta miopia; el flap frontal
directo para corregir la caida del parpado sin necesidad de injertos, el lifting facial transconjuntival para elevar los
pomulos sin incision, a través de la conjuntiva ocular, o el trasplante selectivo de determinadas capas de la cornea para
una recuperacion mas rapida y un mejor grado de vision.

IMO también ha participado decisivamente en la consolidacion de la novedosa técnica Relex SMILE, que permite
corregir la miopia sin levantar la superficie de la cornea, asi como de la implantacion de lentes intracorneales para la
correccion quirurgica de la presbicia, una demanda creciente entre los pacientes a fin de reducir su dependencia de las
gafas. También en el Ambito de la cirugia refractiva, ha sido pionero en la utilizacion del laser de femtosegundo, que
permite mayor precision en este tipo de operaciones, asi como en las de catarata.
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Pioneros en investigacion

Mas alla del perfeccionamiento experimentado en el ambito quirdrgico, la gran revolucion oftalmolégica en los
ultimos anos ha venido de la mano de la inyeccion de farmacos intraoculares como alternativa a la cirugia en el
tratamiento de muchas enfermedades de la retina. Para probar su eficacia, IMO lleva mas de una década participando
en diversos ensayos clinicos y, actualmente, se encuentra inmerso en estudios multicéntricos para valorar la respuesta
de los pacientes con DMAE a nuevos farmacos, en funciéon de su perfil genético.

Precisamente, el conocimiento cada vez mas detallado de las bases moleculares de las patologias hereditarias de la
vision en uno de los campos mas esperanzadores. En la proxima década, se espera que las terapias génicas puedan
ofrecer solucion a enfermedades a dia de hoy incurables y, para preparar a los pacientes para su pronta aplicacion, el
laboratorio de IMO ofrece un servicio precursor de diagnostico genético.

Cuidado integral de la salud ocular

La estrecha colaboracion entre oftalmologos y genetistas es uno de los sellos distintivos de IMO, que en su voluntad
de ofrecer una atencion 3602 también cuenta con el apoyo de Opticos optometristas, enfermeros, anestesistas y otros
profesionales especificamente cualificados para asesorar y procurar el mejor servicio al paciente.

Este compromiso con la excelencia avala al Instituto como mejor centro oftalmologico segin el informe Top 10
Hospitales de la OCU, situando a Barcelona y a sus profesionales en el corazon de la oftalmologia mundial. Ademas,
IMO dispone, desde febrero de 2017, del sello de oro de Joint Commission International® (JCI) para la Acreditacion de
Atencion Ambulatoria. El Gold Seal of Approval® es un reconocido simbolo de excelencia en el cuidado de la salud en
todo el mundo y avala el cumplimiento de los mas altos estandares en cuanto a la calidad de la atencion y seguridad de
los pacientes.



ROMERO PREMIUM NETWORKING MAGAZINE

° ° En el corazon de la bella comarca de
L'Emporda, conocida también como La
Xp e rl e n C 1 a Toscana de Catalunya, el reloj se detiene,
el estrés de la ciudad queda atrasy
simplemente nos dejamos llevar de 1a mano
de la reconocida Chef Pilar Latorre para

disfrutar de una de las mejores experiencias
culinarias que jamas hayamos podido

GOURMET ATELIER EN LEMPORDA disfrutar antes..

: 4 VA | Este pasado verano tuvimos el inmenso
Aprendiendo “haute cuisine” en la Toscana placer de disefiar la estancia y actividades

Catalana junto a la Chef Pilar Latorre durante 15 dias de un importante y selecto

grupo de visitantes norteamericanos
-y e e

enamorados de nuestro pais, enamorados
del mediterraneo; personas muy cultivadas
y amantes de la cultura, que deseaban
encontrar la verdadera esencia de nuestro
pais, costumbres y estilo de vida.

Por este motivo pensando en ofrecer a
nuestros clientes “la esencia del pais”,
llegamos a la conclusion que debiamos
descubrirles el “sabor” de una region, y

que mejor que fuese a través de su cocina,
ya que es asimilar toda la cultura que
existe alrededor de su cocina autoctona,
percibiendo todos los preciosos matices que
envuelven el lugar visitado.

Queriamos que la experiencia que teniamos
en mente relacionada con la gastronomia
fuese tnica y original, motivo por el cual el
evento debia contar una de las mejores y
mas reconocidas chefs del pais.

Realizar una genuina “cook lesson” privada
en la propia casa de Pilar en 'Emporda.
Una masia del siglo XVIII, situada en plena
naturaleza, con antiguo suelo de barro,
comedor con béveda, cuidado jardin y huerto
propio de plantas aromaticas, en definitiva,
dotar al evento de la inconfundible “alma
propia’, calidez, emocion y sentimiento

que so6lo Pilar puede ofrecer, mostrando

a nuestros clientes todo el proceso de
elaboracion de un menu especialmente
disenado para ellos, “destilando” la esencia
de nuestro pais aprendiendo los secretos

de la mejor Alta Gastronomia de un pais
exquisitamente sabroso.

Una inolvidable experiencia descubriendo
el verdadero sabor de un pais, un placer
para los sentidos que emociono a nuestros
clientes germinando en ellos recuerdos que
perduraran en su mente y corazon cada vez
que rememoren esa fascinante jornada.
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Viajes
Spanish Genuine Experiences

LA IMPORTANCIA DE LAS COSAS SENCILLAS

: “ ———— - o A SETTARG S NI
Ser Genuino es “conservar con total pureza o TR R i e e Ve, AR .
autenticidad las caracteristicas propias o naturales” y £ o 1 ‘“5.;_ . A 1,.‘:: Z "

-

Experiencia se define como el “conocimiento de algo > f;ﬁT AR N | g
que se adquiere al haberlo realizado, vivido o sentido”. & S J{ A \:H T o A
Estas dos palabras describen a OCOA y nuestra A L e Ll ST O \D\

ilusion es que su cliente las sienta cuando visite
nuestro pais.

En OCOA spain nos apasiona nuestro trabajo

y nuestra meta es ofrecer el mejor servicio y
experiencia, para que su cliente pueda sentir la luz,
las emociones, los aromas, la tradicion, el sabor y las
sonrisas de nuestro pais.
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Andrew Crockley

;QUE TIENEN EN COMUN LOS POLITICOS Y LOS RESTAURANTES VASCOS?

Ambos pueden tener vacios de conocimiento clave que no permiten que su talento brille.
En este caso, el idioma y el manejo con fluidez del mismo en un pais extranjero o en un
contexto determinado puede ser clave en el éxito de nuestra empresa.

Dos de mis experiencias favoritas en Espafa como empresario extranjero tienen una
cosa en comun,; la necesidad de cerrar brechas de conocimiento para permitir que las
habilidades y las experiencias previas brillen con luz propia y salgan a relucir.
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CUANDO CROCKLEY BUSINESS COMMUNICATION
VOLVIO A CASA

Imagine que tiene alrededor de 30 restaurantes en 7
paises en 3 continentes. Y mas de 20 anos de experiencia
en el mercado. Y sigues creando nuevas marcas y
abriendo nuevos restaurantes cada ano.

;Podria necesitar ayuda externa al abrir la ultima?

Ninguna en absoluto... excepto por supuesto si ese
restaurante es el primero en Londres.

Junto con la ciudad de Nueva York y Paris, Londres

es conocida como uno de los lugares mas duros para

la apertura de nuevos restaurantes. Y ahora mas que
nunca; mas restaurantes cerraron alli el ano pasado que
en el momento algido de la crisis financiera.

Asi, como el Director General de este grupo de
restaurantes vascos con sede en Barcelona me dijo a
principios de este ano, “jLondres no es un mercado para
los inexpertos!”

Afortunadamente, como hemos visto, tienen mucha
experiencia, entonces, ;qué ayuda necesitaban
exactamente?

La respuesta se encuentra dentro de las areas de cultura
e idioma.

Ya saben como se desempeiian sus equipos en entornos
“latinos” como Espana, Portugal, Argentina y México.
En espafol, cuando se enfrentan a problemas con los
proveedores, problemas de personal y el cliente airado
ocasional, pueden lidiar con todo lo que se les presenta.

;Pero qué pasa en inglés, en el mundo anglosajon?

Ya han aprendido como hacer que sus platos suenen
atractivos para sus mercados objetivo actuales. Pueden
estructurar el menu y crear nombres y descripciones de
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ES TIEMPO DE UN CAMBIO

David (nombre ficticio) decidié que ya era suficiente. De una vez por todas, después de afnos evitando
el problema mientras estaba en las altas esferas del Gobierno, iba a aprender inglés. ;Pero como

pasar de decir algunas palabras y frases a hablar y dominar realmente el idioma? ;Cémo pasar de las
conversaciones tipicsa sobre donde vives o qué haces para pasar a hablar de tus ideas y motivaciones?
cHablar de detalles sutiles, emociones y sensaciones? En otras palabras, ;como dominas realmente el
idioma inglés?

En primer lugar, cubra los conceptos basicos. Dele las estructuras que necesita para basar todo 1o
demas. En segundo lugar, descubra lo que ama, lo que le apasiona, lo que lo motiva. Finalmente,
' comience a explorar esas actividades en inglés. Sin excusas, 100% en inglés, 100% del tiempo.

WWW.CROCKLEY.COM



http://WWW.CROCKLEY.COM
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Las costumbres y los usos de cada region de nuestro planeta convierten en
placeres inmensos para unos lo que son elementos basicos de su dieta para
otros. Asi, el consumo de aceite de oliva es algo comun para nosotros, 10s
mediterraneos, pero no lo es tanto para otras gentes de otras latitudes. Y mucho
menos, aceites como Finca Hostalets, un AOVE que va mas alla y que ya no son
un acompanante, un elemento que enriquece, sino un zumo, un jugo, una joya
que camina por si misma y que no se entiende sin conocer de donde viene y
cual ha sido el camino que ha seguido hasta llegar a colocarse en las mejores
boutiques de las capitales mas importantes del mundo.

Finca Hostalets nace de un terroir ubicado en las faldas del Parc Natural

de la Serra del Montsant, en Cabaces, en la comarca del Priorat. Un lugar
unico y excepcional, al abrigo del bosque, rodeado de montanas y vegetacion
mediterranea con la que comparte agua y nutrientes, en armonia con tierra y
roca de paredes y terrazas de piedra seca construidas hace cientos de anos. Un
trabajo de amor.

Sus olivos son arboles centenarios, con mas de 11 metros de distancia entre ellos,
permitiendo aireacion e insolacion constante, de las variedades Arbequinay
Rojal. Esta ultima es exclusiva de la zona, apreciada y escasa, que proporciona
un caracter inconfundible al aceite.

Si algo distingue a Finca Hostalets es el cuidado y el mimo con el que se trata
tanto la recoleccion como todo el proceso que lleva a conseguir un AOVE
excepcional. La cosecha comienza cuando acaba el verano y se hace de manera
manual, con manos o peines, tratando a la aceituna como una fruta, de manera
delicada.

Y todo el proceso de molturacion y extraccion esta pensado y puesto en practica
para eliminar cualquier tipo de impurezas que impidan a Finca Hostalets ser
ese Oro Verde tan apreciado. Un proceso basado en la higiene. Durante todo el
proceso mecanico se cuida la limpieza en todas las fases de separacion, siendo
esto todavia mas riguroso en la fase de la bodega, para que el AOVE repose en
perfectas condiciones.

Y en el envasado, el packaging esta pensado de manera que pueda estar no en la
cocina, sino junto a la vitrina de los licores mas apreciados. Una presentacion
fastuosa para un jugo que destila el mimo de quien esta elaborando algo
especial, el fruto de una tierra dura, aspera, capaz de producir, mediante el
cuidado de manos expertas, una joya.

Y es que como dijo George Ellwanger el buen aceite, como el buen vino es un
regalo de los dioses y la uva y la aceituna son maravillas que nos regala la tierra
y estan destinadas cada una a su manera a promover el bienestar del hombre.
Asi, el aceite, como principal fuente de acidos grasos monoinsaturados, baja el
colesterol malo, mantiene en la sangre el colesterol bueno, ayuda en la digestion,
revitaliza la piel, previene enfermedades cardiovasculares y coronarias... nos
ayuda, en definitiva, a adquirir un mayores y mejores cuotas de salud.

Una joya pues de valor inmenso, que Finca Hostalets presenta ahora
acompanado de una cuchara para poder saborear el AOVE de una manera
diferente, con la intencion de poder disfrutar de todas sus cualidades, sin otras
interferencias.

Porque el AOVE de Finca Hostalets es el fruto de un proceso en el que todo
cuadra, todo encaja, la naturaleza, la mano del hombre, el entorno, el sabor para
proporcionar un producto exclusivo y diferente.



SMW Serie 6 GT

Un senor coche
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Hay marcas que definen un estilo que se impone, da igual los afios que pasen, e incluso, las tendencias y los
disenios que se impongan. Hay nombres que, con solo pronunciarlos, nos retrotraen a una sensacion, nos llevan
a un mundo en el que no importan las curvas, l1os embellecedores, las dimensiones o las nuevas necesidades. Hay
referencias que estan mucho mas alla de todo eso.

Sin duda, BMW es uno de esos nombres que nos garantiza algo que solo puede resumirse mediante conceptos
como confianza, confort y clase. Y no importa qué modelo conduzcamos o qué vehiculo necesitemos, en todos
ellos la garantia de BMW es la misma.

Uno de esos coches que responden a lo que se espera de un BMW es el nuevo Serie 6 GT, una berlina gran
turismo pero con el tamano intermedio entre ese segmento y el de un SUV. Un modelo que, aunque respeta las
lineas tradicionales de la marca, cambia las Opticas y las equilibra con la parrilla, con una trasera diferente en el
salto con el porton del maletero y en el que se estilizan los nervios en el lateral.

Un buen coche, un gran coche. Nada menos que 87 milimetros mas largo que su predecesor, con lo que
disponemos aun de mas espacio en su interior, y por si no fuera suficiente, también para el maletero. Y si algo

se demanda en un vehiculo de estas caracteristicas, tan amplio, tan coche, es el de la comodidad, algo que se ha
conseguido tanto por los asientos como por las mejoras en la conduccion, con una suspension neumatica trasera
ajustable, lo que sumado a otras mejoras, le proporcionara mucha solidez en marcha.

BMW Serie 6 GT cuenta con dos motores gasolina y tres Diesel. Los modelos gasolina seran el 630i de 258
caballos, y 6401 de 340 caballos, mientras que los Diesel son el 630d de 265 caballos y el 640d de 320 caballos.
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Pero, ;qué mas lleva consigo de fabrica este Serie 6 GT? Cambio Steptronic automatico, asientos de cuero Dakota,
llantas de aleacion de 18 pulgadas, volante deportivo de cuero, alarma, portén trasero automatico, sistema de
carga de objetos largos y asientos divisibles en proporcion, climatizador automatico bi-zona, faros delanteros

y antiniebla de LED, asistente de luz de carretera, sistema de navegacion Pro, parking assistant, entre otros
elementos que hacen de este BMW, efectivamente, un digno representante de su clase.

El BMW Serie 6 GT se presento en el Salon de Frankfurt de 2017 con unos precios de comercializacién que parten
de los 68.900€ y un lugar de referencia donde encontrarlo, Barcelona Premium, que pone al servicio de todos

los amantes de BMW cinco concesionarios distribuidos por Barcelona ciudad, Sant Adria del Besos, Sant Boiy
Hospitalet.

En resumen, podemos hablar de un vehiculo s6lido, que no renuncia en su diseio a los aires deportivos que
parecen hoy contagiar a todos los automoaviles, pero que mantiene ese estilo de coche de verdad, de coche en el
que puedes confiar, que caracteriza a BMW desde siempre. Todo ello combinado con la mejor y mas avanzada
tecnologia, y con el lujo y refinamiento que un modelo semejante se merece y todos esperamos.

Un senor coche.
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Director de Global Times

No descubrimos nada si decimos que China es una de las grandes potencias de nuestro tiempo.
Su poder economico y politico han convertido al gigante asiatico en un pais del que merece
la pena conocer y saber. Romero Networking tiene el honor de entrevistar a David Liang,
Director General de Global Times, el Diario internacional del People’s Daily, el diario chino
mas importante, para conocer algo mas sobre este pais y sobre las relaciones comerciales y
humanas entre Espana y China.
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;Que significa para la comunidad china que reside en nuestro
pais un diario como Global Times?

Esta publicacion, Global Times, pertenece al diario mas importante
de China, el People’s Daily. Lo que aporta es la internacionalizacion
de la cultura china, proporciona informacion sobre el pais, sobre
arte, cultura. Es un medio de comunicacion propiamente chino que
proyecta nuestra imagen en todo el mundo.

;Desde cuando resides en Barcelona y porqué viniste aqui?

Llegué a Barcelona en 1993. Trabajaba para el Ministerio de
Comercio en China y vine como representante del ministerio

a Barcelona para iniciar relaciones comerciales entre China y
Espana. Era una época en la que China comenzaba una época de
apertura y existia un plan de 15 anos para establecer relaciones
profesionales, diplomaticas, comerciales y mercantiles con paises
estratégicos y por eso vine a Espana. Y Barcelona me encanto y me
quedeé.

Llevas en Espaiia mas de 25 aiios. ;Qué ha hecho que
Barcelona sea tu hogar y el de tu familia?

Barcelona es una ciudad cosmopolita en la que se vive muy bien.
Es un lugar ideal para asentarse y echar raices. Vivi dos afnos en
Frankfurt y en San Francisco, después de salir de Beijing pero
me quedé definitivamente en Barcelona y aqui han nacido mis
dos hijas.
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Has trabajado para el Gobierno chino como
diplomatico en el extranjero. ;Cual es
vuestra tarea?

Se nos pide el desarrollo del conocimiento sobre
nuestro pais, explicar el desarrollo que se ha
generado a nivel interno, la transformacion

de una sociedad primaria a una desarrollada y
entablar conversaciones con personas de 1os
distintos paises a nivel estratégico, empresarial
y politico. Se trata de establecer lazos y puentes
que puedan llevar a una mejora de las relaciones
politicas y econdmicas.

Y tus funciones en el Global Times?

Mis funciones en el diario son las de director en
Espana. Coordino con Alemania, que es la central
europea y con Beijing en China la difusion

del periodico desde el punto de vista fisico y
tecnologico para alcanzar la mejor cobertura asi
como generar ingresos por la via de la publicidad.

Cambiamos de tercio y hablemos de
economia. Desde que llegaste a Barcelona,
ccomo has visto la relacion entre la sociedad
chinay la espaiiola?

Cuando llegué a Espana, la sociedad china

aun no tenia una clase media desarrollada. En
Espaina en cambio habia una clase media que
vivio la crisis que se dio tras los Juegos del 92.
Vi que China debia aprender de estas economaias
occidentales, difundiendo las comodidades de las
que disfrutaban. Con el tiempo se ha visto que
Europa y Espana en particular se han mantenido
de una manera estable, pero respecto a China,
esta ha crecido mucho y hoy hay una clase media
muy importante y con un alto nivel de consumo.
La economia china hoy esta mas avanzada y con
mas nivel adquisitivo que la espanola.

Recibes habitualmente misiones de negocio
chinas en Espana. ;Es el mercado espaol
estratégico para la economia china? ;En qué
sectores?

Si, por supuesto y no solo por su peso en la
economia europea, algo que siempre ha sido
importantisimo para la economia china. La
economia espanola es importante también por
el mercado latinoamericano. Es un mercado
muy controlado por Espana, por su inversion en
sectores estrategicos.
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Asi que es una comunidad que va a ver aumentar su consumo de productos de lujo.

Absolutamente. Tengo amigos que consumen productos de alto nivel de todo tipo. Consumir y alcanzar un
estatus, significa integracion y les produce una gran satisfaccién porque todo ha sido generado con trabajo.

;Tienes ejemplos cercanos?

Si, debido a mi experiencia como persona responsable del comercio de mi pais en Espana, hemos podido
conocer a personas de alto nivel que han venido a Espana a trabajar. Altos ejecutivos que han venido a
instalar grandes multinacionales que consumen muchos productos de lujo.

Estamos acabando esta conversacion y lo vamos a hacer hablando de turismo. El turismo de china creci6 el
ano pasado mas de un 35% alcanzando los 719.000 turistas y este ano se preve un crecimiento similar. ;Cual
es el atractivo de Barcelona para los turistas chinos?

Para el turismo chino, Espana es un pais nuevo. Cuando se abrio el pais, la gente conocia Estados Unidos,
Alemania, Reino Unido, Francia e Italia, pero no Espana. Ha sido un pais al que le ha costado entrar

en los circuitos profesionales de los agentes turisticos. Cuando han visitado Espafa, han transmitido

las propuestas singulares que podia ofrecer este pais, con temas como la arquitectura, la cultura, la
gastronomia, el clima o el shopping. Y ahora ocupa un lugar muy importante. También el fatbol ha ayudado
a proyectar la imagen de Espana, con la consecucion del Mundial por ejemplo. Y especialmente Barcelona, es
una ciudad cosmopolita donde los chinos se sienten muyv comodos v esto les estimula para echar raices.



ROMERO PREMIUM NETWORKING MAGAZINE

N2 02 | Septiembre 2018

ACTUALIDAD ROMERO

Ramon Cuberta,
Zapatos para caminar

Zapatos para caminar. Para caminar lejos. Ramon Cuberta
es uno de esos genios que descubren su pasion en un
sueno. Suena a topico, pero asi fue como este barcelonés
se dio cuenta de que debia dar un giro en su vida'y
comenzar a caminar hacia una meta: la de ser uno de los
mejores zapateros del mundo.

Su andadura comenzo llevandole a Londres, donde
aprendio el oficio y donde comenzo a forjar un estilo
propio que, de nuevo en Barcelona, le esta convirtiendo
ya en un nombre a tener muy en cuenta en el panorama
internacional. Ramon Cuberta es un zapatero de hoy,
que no pierde de vista la tradicion espanola en este arte,
ni tampoco, como es normal, la calidad de los elementos
locales con los que se confeccionan sus articulos.
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Unos zapatos hechos a mano y a medida que ya han
empezado a trascender nuestras fronteras. Y Romero
quiere ser parte de ese viaje. Los zapatos de Ramon
Cuberta definen un estilo absolutamente personal, a
partir de la toma de medidas de los pies de su cliente,
estableciendo una relacion de confianza entre el
artesano zapatero y este, que se traslada a una obra
final que recoge todos y cada uno de los deseos, gustos y
particularidades que hacen que el zapato resultante no
sea solo una prenda mas. El zapato pasa a ser parte de
Nnosotros mismos.

Por ello, Romero, siempre atentos a esos pequenos genios
capaces de crear algo especial a partir de la relacion entre
personas, quiere ser parte de la promocion internacional _
de Ramon Cuberta y sus zapatos Bespoke. { RS F

Un camino que se presume lleno de experiencias 1ER
excitantes, con la confianza que da alguien que persigue 1 b
lo que una vez fue un suefio y que ya con los pies en el gAY
suelo, avanza con paso firme hacia su consecucion real.

L :I .'

Proximamente os informaremos de las actividades que
Ramon Cuberta y ROMERO realizaran juntos, y de las
novedades del zapatero a nivel online. ROMERO esta
realizando una transformacion digital y de branding

que catapultaran a Ramon Cuberta al lugar que le
corresponde, estar entre los mejores zapateros del mundo.

Ver noticia completa en:



http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
http://romero.barcelona/romero-y-ramon-cuberta-caminan-juntos/
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ACTUALIDAD ROMERO

Alehop.
Un Afterwork
Romero muy Premium

Networking

Para que una reunion sea provechosa, se necesita

la buena disposicion de los asistentes, las ganas de
compartir y de relacionarse, que el organizador haya
cuidado todos los detalles, que el espacio sea acogedor. Y
si se come bien, mejor.

Alehop es el espacio ideado por Sotarrel, situado

en el Paralelo barcelonés, para acoger experiencias
gastronomicas que se salgan de la norma, exclusivas,
relajadas, intimas. Y fue el espacio elegido por Romero
para llevar a cabo un Afterwork, una reunion de personas
con intereses comunes, personas relevantes en el mundo
de los negocios y la cultura de la ciudad de Barcelona,
que compartieron un espacio de tiempo despues de

haber realizado sus diferentes tareas profesionales en un
ambiente relajado en el que, sin embargo, se establecieron
las conexiones que naturalmente surgen entre personas
que viven su vida profesional de una manera total.

De la mano de Xavier Lahuerta, nuestro Gastronomy
Ambassador, que se encargo de poner encima de la mesa
(metaforica y literalmente, todo a la vez) lo necesario para
que los asistentes no solo disfrutasen de la compafiia
mutua, también con lo que nuestro partner habia ideado
para la ocasion.

Romero quiere conectar y para conectar hay que poner
todos los condicionantes a punto. En este tipo de eventos,
relajados, distendidos, en los que aflojamos un poco el
nudo de la corbata para sentirnos algo mas nosotros,

es cuando podemos acercarnos a lo que somos de una
manera mas sencilla y cordial. Un Afterwork en el que
los asistentes departieron, comentaron, disfrutaron y
aprendieron unos de otros.

Todo ello en Alehop, un espacio barcelonés en el que a
buen seguro volveremos a asistir a eventos en los que la
vida nos conecta.
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ACTUALIDAD ROMERO

Gala Quadis
con togue Romero

Quadis es el grupo que reune la mayor red de
concesionarios y talleres de Espana, con 27 marcas
registradas, casi todas ellas de los grandes nombres

de la industria del automovil, las mas prestigiosas. Co-
organizar la Gala Quadis Empresas junto a Mercedes, en
el Reial Club Nautic de Barcelona, fue sin duda uno de
los grandes retos a los que nos hemos enfrentado y no
podemos estar mas satisfechos con el resultado.

Porque lo que se vivio esa noche no fue simplemente

una gala al uso, fue una fiesta en la que los asistentes
acabaron convirtiendose en algo mas. Todas las piezas
encajaron y fueron ensambladas con la dulce musica que
aporto durante la gala la saxofonista bielorrusa Anastasia
McQueen, que genero el clima necesario para que los
formalismos y las rigideces propias de algunos eventos de
este tipo, desaparecieran.

Entre los asistentes destacar la presencia de Antonio
Sanchez-0Osorio, Director Comercial de Quadis Empresas,
que hizo un vibrante discurso, asi como de Ariadna Verge,
Bussiness Developer de Quadis, colaboradora y amiga

de Romero, como queda de relieve en las paginas que le
dedicamos en este numero de la revista.

Junto a ellos, buena parte de lo bueno y lo mejor del
cluster que se ha formado en torno a Romero, como Lluisa
y Narcis de In Studio Siematic Barcelona, David Liang de
Global Times, Xavier Lahuerta Gastronomy Ambassador
de Romero y Rose Mendes de Brazilian Body Care, y Jose
Seuma de Finca Hostalets, cuyo aceite fue obsequiado
como regalo de despedida, entre otros.

Una gala en la que disfrutamos de una comida agradable,
diferente, en un ambiente en el que los asistentes hicieron
gala de una nueva manera de pensar en el mundo de

los negocios, basada en la importancia de las relaciones
personales, la cercania, estrechar lazos y compartir
intereses y situaciones.

Y en eso Romero siempre sera un acompanante de primer
orden.
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ACTUALIDAD ROMERO

Xavier Lahuerta,
Ambassador 5
de Romero

De todos los momentos del dia, aquellos en los que nos
sentamos en torno a una mesa, parece que se revisten de
un aura especial. A partir de la comida, dicen, podemos
conquistar a las personas. Y, efectivamente, en Romero
Networking Premium contamos con el mejor de los
‘conquistadores..
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Xavier Lahuerta es nuestro Gastonomy Ambassador, esto
es, la persona que mediante su conocimiento y practica en
el mundo de la gastronomia, es el ingrediente perfecto en
torno al que poder conectar y ambientar los eventos y las
actividades que Romero lleva a cabo.

Xavier Lahuerta es uno de los grandes chefs de

su generacion. Pero no es solo eso y no quiere ser
simplemente eso. Su aspiracion y su proposito es el de
ser un investigador de todo lo que en torno a la cocina
puede surgir. Workshops, Showcookings, presentaciones,
eventos, clases a domicilio, para empresas, creacion y
puesta en marcha de espacios gastronomicos exclusivos,
servicios de catering fuera de lo convencional, todo
aquello que hace de la cocina el hilo conductor a través
del cual pueden reunirse personas que quieren pasar

un buen momento, una buena manera de pensar, actuar,
hacer, relacionarse.

Para Romero, contar con la colaboracion y la asistencia
de Xavier Lahuerta como Gastronomy Ambassador,
vinculando a través de la preparacion, explicacion,
divulgacion de su saber hacer toda una serie de
conocimientos y de utilizacion de productos de la mas
alta gama, supone un valor intangible (y disfrutable) de
primer orden, del que nos sentimos absolutamente felices
de disponer.

Con un embajador como Xavier Lahuerta, nuestros
intereses estan en buenas manos.
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